參考資料

「綠色行銷獎」評選辦法
2008.4.

一、目的：
(一)鼓勵百貨業、量販店、超市、連鎖商店、零售業者之門市部轉型為綠色商店，標示、販售環保標章及其他環境保護產品，方便民眾辨識及購買。
(二)促使業者編印採購型錄、文宣、辦理宣導活動或提供折扣優惠，提升民眾對環保產品之認識及購買意願。
(三)甄選優良綠色商店作法，製作示範手冊印製與散發，提供其他業者參考。
二、主辦單位：行政院環境保護署
三、協辦單位：直轄市及縣市環境保護局
四、承辦單位：財團法人環境與發展基金會、惠國顧問(股)公司
五、參加對象：各通路、百貨業、量販店、超市、連鎖商店、零售業者。
六、參加條件：
(一)97年6月30日前於本署綠色生活資訊網(http://greenliving.epa.gov.tw/)登錄，並經各縣市環保局審查通過之綠色商店，並符合下列條件者。
    (二)參賽組別：
    1.連鎖通路業者
    (1)本身為連鎖通路業、量販業（具有加盟店、分店），以縣市、鄉鎮消費者為主要銷售對象。
    (2)各加盟店、分店97年度1至7月環保產品（含環保標章、第二類
      及第三類環境保護產品）營業額累計金額達200萬元（含）以上。
    (3)銷售環保標章商品數達20項（含）以上。
   2.個體通路業者
    (1)商店本身無其他加盟店、分店（含以鄰里、社區居民為主要銷售對象之便利商店）。
    (2)各加盟店、分店97年度1~7月環保產品（含環保標章、第二類及第三類環境保護產品）營業額累計金額達20萬元（含）以上。
    (3)銷售環保標章商品數達3項（含）以上。
七、報名方式：
(一)自即日起至「綠色商店記事系統」（http://greenliving.epa.gov.tw/GreenLife
/Anonymous/Login.aspx）登錄填寫相關資料。
(二)經審核通過後，使用記事系統回報銷售環保產品項目、數量、金額與相關活動成果，系統將自動彙整至綠色行銷獎報告表。
(三)由「綠色商店記事系統」列印報名資料或自行下載報名表，並檢附相關文件資料各5份(含電子檔)，掛號郵寄或親送至收件地址(台北市萬華區廣州街32號2樓  惠國顧問(股)公司收)。
八、收件時間：97年8月1日至8月15日下午五時止(郵寄者以收件地郵戳為憑)，逾期恕不受理。
九、評選方式：
(一)由學者、專家及本署代表共5人，組成評選委員會。
(二)依據參賽者提出之書面資料進行初評，每組至多遴選出8家業者，兩組共16家業者進入實地考核，並按照考核結果決定名次。
(三)出席實地考核之評審委員需超過所有委員人數之1/2，但若遇不可預知之因素，可指派代理人出席。
十、評選標準：請參見附表(附件3)。
十一、公布得獎者與頒獎
(一)97年10月中旬由行政院環境保護署具函通知得獎單位，並在活動網站公布得獎名單。
(二)頒獎典禮將與「企業環保獎」合併辦理，頒獎地點及時間將另行通知。
十二、獎項：
(一)第一名：每組各1名，共2名。(若無業者符合相關要求條件時，得從缺)，頒給獎座乙個。
(二)第二名：每組各2名，共4名。(若無業者符合相關要求條件時，得從缺)，每名頒給獎座乙個。
(三)第三名：每組各3名，共6名。(若無業者符合相關要求條件時，得從缺)，每名頒給獎座乙個。
十三、注意事項：
(一)參賽者報名資格需符合簡章內容並詳細填寫例證，否則不予評選。
(二)書面審核通過後，將擇期實地考核，以為評分依據。屆時參賽者若無法配合將取消資格。
(三)參賽者視同承認本辦法之各項規定，並同意將其綠色行銷之相關資料、照片等提供本署製作示範手冊及公布於網站。
附件1

綠色行銷獎參賽報名表

	商店名稱
	
	負責人
	

	商店地址
	
	統一編號:



	商店資本額
	
	商店員工人數
	

	商店業種別
	

	報名人
	
	職稱
	

	聯絡電話
	
	傳真號碼
	

	主要聯絡人姓名及行動電話
	
	E-mail信箱
	


※參加評選對象若為連鎖店形式，請以總公司推薦分店報名方式參加，區域及店數不限。
附件2
綠色行銷獎相關文件資料

1.相關文件資料包括計畫書、活動成果(含文字及照片)、型錄、宣導立牌、文宣手冊、摺頁、傳單、海報、影帶、證書、得獎紀錄、統計報表、帳單(如電費、發票、水費、．．．)、媒體報導、包裝用材(紙袋、紙箱、購物袋、．．．)及其他措施資料或實體物品等。

2.前開文件資料請儘量先行拍照或掃瞄製作電子檔，以A4大小紙張列印呈現，並以150頁為限。

3.獲選參賽者必須提供高解析度照片或相關文件電子檔，以供製作示範手冊。

附件3
綠色行銷獎評分標準

	分類
	評分項目
	比重

	政策

(10%)
	綠色行銷的方案或計畫及經營理念表現
	5

	
	經營管理制度的確實實施。商店在商品運銷、環境管理、廢棄物處理等方面的管理制度。
	2

	
	主管及員工對於綠色消費與綠色採購的認知與訓練
	3

	措施

(65%)
	綠色採購實施方式（採購環保標章及其他環境保護產品）
	15

	
	環保標章及其他環境保護產品的區隔及標示
	15

	
	環保標章及其他環境保護產品的行銷、販售方式
	10

	
	綠色行銷活動及文宣資料運用（海報、DM、立牌、媒體及雜誌等方式）
	10

	
	綠色行銷及綠色採購文件管理
	5

	
	販售場所環保措施（垃圾分類、資源回收、節能、省水等）
	5

	
	販售場所衛生管理措施（販售區、辦公室、公共區域、廁所等處所）
	5

	成果

(25%)
	環保標章與其他環境保護產品銷售種類、銷售總金額（環保標章與其他環境保護產品應分別計算）
	10

	
	綠色行銷宣導之成果
	10

	
	綠色採購金額及占該店年度預算比例
	5

	合計
	
	100


綠色商店設置規範

	執行規範項目
	執行規範內涵說明
	參考指標

	綠色商品導入與管理
	1.「環保標章」產品或符合「環保標章」規格產品之導入與管理
2.其他政府標章」產品或符合標章規格產品之導入與管理
	1.引進左述產品
2.引進產品時是否確認該產品為綠色商品
3.是否標示該產品為綠色商品

4.是否設立綠色商品專區

	綠色行銷策略
	行銷方式應融入環保概念，並避免不必要的行銷，並應提供顧客相關之環保產品資訊。
	1.提供正確環保觀念與知識

2.不引導過度消費

3.提供綠色商品相關資訊

	賣場綠色環保與衛生管理
	使用節能設備或節能之作法，包裝儘量採用無污染、易於回收的材質並適度包裝，適度的清潔等等。
	1.照明與空調是否符合節能之要件
2.是否採用節能措施或活動

3.是否每日清潔

4.包裝是否使用可回收材質並適度包裝
5.廢棄物分類與回收
6.賣場環境衛生

	綠色消費觀念宣導
	提供顧客綠色消費觀念與綠色產品資訊等等。
	1.是否提供綠色產品資訊
2.員工訓練項目包含綠色產品資訊，以便向顧客解說
3.提供環保宣導資料、海報看板或資訊

	參與或辦理環保活動
	綠色商店除販賣綠色產品外，應主動參與或配合辦理相關環保活動，以推廣環保觀念
	1.配合地方環保單位辦理相關環保活動
2.結合員工辦理清潔活動或是生態旅遊等活動
3.辦理相關講座或實作推廣環保觀念

	資源回收宣導
	設置商品或廢棄物回收通路並推廣資源回收。
	1.設置回收箱
2.提供回收專線或服務
3.提供瑕疵品退換貨服務


綠色商店標誌(LOGO)樣本
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