「2008綠色包裝設計評選」活動優選作品設計理念
	組別
	產品名稱
（公司）
	設計理念
	

	工業包裝組
工業包裝組

	全紙式液晶面板包裝緩衝結構
（友達光電股份有限公司）
	1.新式結構設計，降低緩衝距離，可增加裝載片數減少包材用量，並將材積最適化，使貨櫃空間利用率極大化。

2.單一材料－瓦楞紙，使用卡合結構，能耐各方向落下衝擊，有效降低落下G值，並可增加外箱耐壓強度。易拆裝且完全無膠黏貼，可提升廢紙回收得率。
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	一體成形棧板紙箱
（伸威包裝設計有限公司）
	1.為國內外首創運輸包裝技術，將棧板、紙箱兩項個體包裝材料組合設計而成一體成形棧板紙箱。

2.製造時不需要使用騎馬釘、黏液加工，以及紙箱上下封箱不需要使用膠帶黏著，並不需要燻蒸或熱處理加工。

3.本發明為推廣國內包裝標準化技術，協助產企業實施棧板紙箱運輸倉儲標準化。

4.由七張AB楞瓦楞紙材料組合設計而成的，經外貿協會耐壓測試，具4558公斤(4.5噸)耐壓強度，為國內罕見紙材能承載大負荷重量之包裝技術。

5.使用過後，可以拆卸壓平再回收作重複使用，以延長包裝材料使用壽命。

6.本發明為簡化運輸包裝材料設計、加工、製造流程，減少國家社會資源浪費。

7.經濟與環保效益：包裝材料減量、包裝材料減廢、包裝材料減重、節省包裝成本、工時費用、節省製程時間、行政作業效能改善、設備與設施效能改善並可回收作日常生活家具用品(如床、衣櫥、書櫥、鞋架等)。
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	筆記型電腦五台裝之工業包裝
（山健包裝股份有限公司）


	1.100% 回收紙之全紙式包裝。
2.結構式卡紙的方式完全使用卡栓的方式固定，完全沒有使用膠與打釘。
3.下蓋部分可預防底部的載重與落下時的衝擊強度，如此設計可以增強其底部的完整性。
4.使用上蓋兩件的分離設計讓生產線方便組裝並節省材料費用。
5.前後設計有補強紙管，除增加前後面的保護外，亦可以增加紙箱的耐壓強度。
6.該設計格板採單片式，在加工組裝時更為方便快速。
7.利用結構卡栓固定外，在底部追加梯形的卡栓去做加強的固定，以防脫出。
8.該設計運用層面非常廣泛，凡四方型厚度在10cm左右，重量在5kg內的產品皆可使用。
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	AT筆電氣墊式包裝
（亞比斯國際企業股份有限公司）


	1.對於綠色環保的包裝材質使用上來說，以3R為宗旨：
(1)Recycle=我們使用100%回收材料所製的原料，使用後其仍可100%回收再製。
(2)Reuse=該包裝方式可以不斷重複使用，並非單次使用後就拋棄。
(3)Reduce=減量材料，僅使用數克的材料將空氣裝填其中做為保護的緩衝作用，用量極省。
2.在綠色包裝設計以3S來表現它的親近:

(1)Simple=在輕薄的原材中，只要使用簡單的充氣設備就可以完成一套包裝材，節省儲放空間。
(2)Smart=不須煩瑣的彎曲摺疊，簡易的充氣，簡單的組裝，輕巧的外觀，乾淨的包裝。
(3)Softy=完全運用塑膠材質柔軟彈性的特性，將大氣包裹其中，做為極佳的吸震保護材。
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	商業包裝組
商業包裝組
商業包裝組
	Wayzgoose自行車馬鞍型坐墊包裝設計
（優勢品牌包裝有限公司）
	1.綠色概念：本產品包裝設計採用卡紙結構一體成型，運用減量的包裝設計理念，達到省資源、易回收、低污染…等綠色設計概念。

2.經濟及環境效益：包材只要一張卡紙即可完成，包裝成本比原先之包裝盒成本減少1/2以上，且可更快速包裝成型，不占空間。

3.創意：本包裝設計除簡便利落優美之外，最重要是延伸舊有產品設計特色，透過「馬鞍型」的產品展示包裝設計，能完全展現產品之「雙孔」專利特色價值，達到獨樹一格的綠色環保包裝設計創意。
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	喜堂茶業-甦醒系列禮盒
（麥傑廣告）
	1.堅持用自然美學與大地共存之甦醒禮盒系列，採方圓至中開窗設計，無使用PVC不易回收的塑料。

2.茶罐材質屬高級馬口鐵罐，茶葉除較易新鮮保存，實用兼具環保可重複使用。

3.一體成型的刀模設計無須紙袋的包裝，增加資源負擔。易拆解的結構，將其完全攤開即成為紙張，易回收，不佔空間，並且無使用黏膠。
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	半路店味噌（信義鄉農會梅子夢工廠）
	1.以最簡單的盒形變化，達到固定產品內容玻璃瓶包裝的效果
2.瓦楞紙的包裝材質更可降低運輸可能產生的碰撞，整體盒型以插舌結構設計固定，將包裝外盒密封耗材使用量降至最低。
3.外為加強密封材質為麻繩與紙片除具備環保特性外，更能增加產品質感。
4.材質全部採用不經染色之紙張原色(牛皮紙)，包含手提袋。

5.符合食品衛生法標示規定，玻璃內瓶印刷符合規定之標籤與回收標章。
6.所有包材皆符合法定環保規範，且皆具備環保與可回收之特性。
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	田原香全雞禮盒
（千葉設計有限公司）
	1.一般冷凍商品面臨的最大問題則是物流，本商品在環保方面為了考慮不使用保麗龍，而能使商品在保持冷凍的情況下以宅配送到客戶手中(宅配之冷凍過程中時間長上下卸貨頻繁，時常導致商品在解凍下交付消費者)，包裝在出貨冷凍為-20度下多次的宅配測試下完成的封閉式包裝(商品在交付消費者時均為-10 ~ -15度間)，包裝結構則是利用瓦楞紙的厚度與保溫能力之特性下進行設計與測試。

2.本作品包裝內盒上，均以無印刷方式表現企業形象。此包裝為系列商品，而系列商品設計概念在其商品規格化，使其企業在多樣商品中可將繁複商品包裝統一化，一方面在管理方面單純化，在包裝方面；印刷品少量化。
3.包裝以禮盒設計為原則，外包裝上添加提繩設計；省去提袋的使用，在送禮時也方便提放。
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	田原香酒釀醋包裝
（千葉設計有限公司）
	1.本作品採以禮盒設計為原則，外包裝上添加提繩設計，省去提袋的使用，內裝為了將瓶身固定，包材上的使用以十字坎入固定法以及結構扣押法，以最少的材料，來完成一個既美觀且具展示效果之內襯包裝。

2.此設計讓產品更親近使用者，以平實的包裝設計讓商品更具親近與價值傳達作品理念，而非消費者使用商品時小心保護包裝，卻忽略了商品本身價值。
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	柿不分梨（柿外桃園有限公司）
	1.綠色概念(占60%)：

(1)採用紙製外盒兼具提袋功能，既美觀亦為可回收材質，減少對環境污染。

(2)品名特殊「柿不分梨」，具有紀念性能當擺飾再利用。

(3)內袋部份：採用牛皮紙鋁箔夾鏈袋，取代傳統pp塑膠袋，可重複使用，亦可回收。

2.經濟及環境效益(占10%)：

(1)內容物為水果下品加工，可使下品減少廢棄情形，充分提昇農產品附加價值、增加農民們的收益。
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(2)產品包裝具備中英日三種語言可行銷國際，減少簡介廣告文宣用紙。

3.創意(占30%)：

(1)綠色設計：外盒素色印刷，環保又美觀。

(2)結構設計創新性：

a.精簡外盒體積無多餘空間，兼具提盒功能。

b.包裝減量亦節省成本。

c.外盒採用互扣方式不需使用黏合膠材。

4.實用性：採用柿與梨的雙諧音，取名「柿不分梨」，適合各種有情人（親友、情人）贈禮，品名適合表達心意、做擺飾留念。
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