佳作產品設計理念

	組別
	產品名稱

（公司）
	設計理念
	

	禮盒組
	信義風情　酒品禮盒

（信義鄉農會）
	包裝主體，採用紙張與玻璃等可回收材質，並將塑膠包裝材質減至最低，減少對環境污染。
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	喜堂茶業-與自然共生「歡喜連連」系列

（麥傑廣告

）
	1.改變傳統包裝方式，減少包材使用。

2.外盒素色印刷，環保又美觀。

3.盒內書卡為使用製作包裝時剩餘的紙邊，環保又具收藏價值。

4.外盒能重覆使用。

5.公司提倡重複利用禮盒折價活動，重複使用率達六成之多。
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	瑞穗鄉天鶴名茶禮盒

（綠手指文化事業有限公司）
	1.摒棄傳統紙盒，改以馬口鐵包裝以取代無法長期保存之紙盒。

2.精簡外盒體積，紙提盒亦無多餘空間，包裝減量亦節省成本。
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	京華御賞

（大盛國際實業有限公司）
	1.紙盒採用牛皮紙質，不增加紙盒多層上色，以降低色料使用。

2.收縮膜材質為可燃燒可回收之POF。

3.禮盒內之竹籃襯盤除可裝飾亦可再利用。
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	大房食品國寶級豆干大師

（京岳設計有限公司）
	1.強調產品不添加防腐劑，透過生產技術提升品質。

2.產品訴求養生及體內環保。

3.減量包裝及簡潔印刷。

4.禮盒可再利用。
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	其它

產品組
	郭家莊【客家經典醬菜】客家頂級菜脯

（彭喜埶設計工作室）
	1.外盒以立體拼圖結構，組成簡單商品櫥窗，組成簡單、用途廣泛。

2.包裝使用木屑回收壓製的密積板，具足夠強度。

3.透空設計可直接看見內容物，不需使用蓋子亦無多餘印刷。

4.提繩兼具卡榫功能。
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	邱垂昌的總統米禮袋包裝

（頑石文創開發顧問有限公司）
	1.塑造高品質形象。

2.包裝呈現東台灣地圖以定位出產品耕作地點－台灣東部。

3.內包裝塑成玉璽造型，打造總統米頂級價值，透明包裝可讓消費者檢視產品。

4.外包裝採量身訂做的手提袋形式，除呈現產品特色外，亦可再使用為提袋。
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	香草醋系列設計

（千葉設計有限公司）
	1.破除傳統送禮大紅、金色、銀色的色彩，以歐洲田園風之獨特設計吸引消費者。

2.提把與外包裝結合，不需再加手提袋，方便簡單又節省。

3.內包裝以紙張一體成型保護，無過多加工配件，簡單且具保護性。

4.減低包裝成本，即可降低售價，亦滿足消費者需求。
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	鴨耕米禮袋包裝

（頑石文創開發顧問有限公司）
	1.運用懷舊復古瓷碗作為畫面的視覺焦點，並以印刷手法呈現產品（米粒）。

2.視覺呈現富貴及吉祥寓意。

3.視覺呈現產品質樸感。

4.外包裝可再利用為提袋。
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	池上鄉農會池農米鐵罐禮盒

（綠手指文化事業有限公司）
	1.創新－本產品為全國第一支以馬口鐵為包裝的食米禮盒。

2.實用－本包裝除作為禮盒外，鐵桶可做為儲藏白米之米桶，容量適合都會型小家庭一至二週之食量。

3.環保－捨棄大而不當的紙製禮盒包材，改以回收利用率最高的馬口鐵材，內包裝用直立式真空包，所使用的塑膠包材也比同容量的扁平式包裝簡約。
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